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Settori al bivio. Il comparto in forte crisi punta su sperimentazioni e nuovi mercati

L’occhialeriatralaser e 3D

ACURADI

Giambattista Marchetto

==x Se I'industria dell'occhia-
le nei 10 anni precedenti ha
quasi sempre segnato una cre-
scita sia della produzione che
delle esportazioni, l'wtimobi-
ennio ha visto emergere una
crisi generale che nel 2009 ha
toccato 'acme. Nel primo tri-
mestre dell’anno la flessione
dell’export aveva toccato
-24%, manel corso dell'annola
debacle & stata contenuta e a
‘settembrelacadutasieraarre-
stataal -16,4 per cento.

Sul fronte dell’artigianato di
settore, invece, & caduta libe-
ra. La Confartigianato del Ve-
netoparladi”crollo” eidatidi-
cono che in12 mesi, tra ottobre
2008 e ottobre 2009, le impre-
se artigiane dell’occhialeria
con dipendenti sono scese a
189 (118,5%) e gli addetti sono
precipitati da 1268 a 915

-17,8% ~

Negli Usa. £ il calo
delle esportazioni nei primi
otto mesi del 2009

(-27,8%). Contando che nel
1998 le imprese erano 425 e gli
occupati pit1 di 2.500, il quadro
& completo. «Non so se stiamo
toccando il fondo - dichiara il
bellunese Tiziano De Toffol,
presidente nazionale e regio-
nale dei produttori di occhiali
della Confartigianato - Certo
la crisi & gravissima. Nei primi
otto mesi del 2009 le esporta-
zioni verso gli USA sono cala-
te del 17,8%, percentuale che
arriva al 21,1% per gli occhiali
dasole. Se aggiungiamo un ca-
lodi 6,5 puntisul mercato inter-
no,abbiamounoscenarioatin-
te nerissime».

«A determinare il calo del
primo trimestre 2009 & stato il
sole, che poi si & rallineato ~
spiega Vittorio Tabacchi, pre-
sidente degli industriali di An-
fao -. In generale pero, con il

<16,4%, l'occhialeria & uno dei
settori ad aver retto maggior-
mente all’'urto della crisi». Ta-
bacchi & anche presidente del
Mido, la piti importante fiera
italiana|di settore che siapre a
Milano il § marzo, alla quale il
Distrettp del’Occhiale parteci-
peri con 23 imprese sotto un
unico marchio. «Questo mo-
mento deve essere considera-
to uopportunita per innova-
re - afferma - Al Governo ab-
biamo chiesto di consentire la
detrazioneal100% per almeno
unpaiodiocchialida vistal'an-
no, unamisura che ajuterebbe
imprese e consumatori».

Non mancano perd le rea-
zioni del sistema. Innanzitutto
sul fronte dell’innovazione.
Cosi Certottica - 'Istituto Ita-
liano di Certificazione deipro-
dottiottici, leader negli attesta-
ti per la certificazione CE, di
Longarone-haattivato proget-
ti per la riduzione del consu-
mo energetico nei processi di
stampaggio, saldatura, deposi-
zione galvanica grazie al foto-
voltaico e all'utilizzo dell’aero-
gel di silice. E ancora ¢ attivo
sul fronte della ricerca nano-
tecnologica applicata alle ma-
terie plastiche per l'occhiale-
ria, sull'utilizzo’ del laser per
"integrare" la plastica.con me-
talli preziosi, sugli occhiali 3D.

Le aziende, dal canto loro,
sono inprima linea. Alla Sifilo
hanno lanciato la nuova colle-
zione di montature da vista
Carrera realizzate in fibra di
carbonio, abbinando finiture
cromatiche ricercate alla leg-
gerezza del materiale. E anche
per la collezione Giorgio Ar-
mani I'azienda padovana ha
unito la "plastica light" ad un
design sobrio che riprende la
tradizione stilistica della mai-

~son.

Incasadella Pramaor -stori-
caaziendadiAgordoconzoad-
detti e un fatturato 2009 di 1,5
milioni(+15%) - ha pagato I'in-
vestimento sul marketing
dell’eccellenza. Non per nulla,

Nel tempo

Imprese

Dipendenti  2.685

-65,9 -27.8

| Fonte: elaborazione Ufficio Studi Confartigianato Veneto su dati Ebav

con i marchi Blackfin e Bioe-
yes, € stata scelta per rappre-
sentare la qualitd produttivae
imprenditoriale italiana al G8
de L’Aquila e ha offerto ai big
delmondo occhialidialtolivel-
lo. «La crescita del nostro pro-
dotto dinicchiaé dovutaallat-
tenzione quasi maniacale che
dedichiamoalla qualiti e al ser-
vizio di assistenzay, evidenzia
ilpresidente Nicola Del Din.
AlMido Zucchero elafiglia
Irene Fornaciari saranno atlo
stand dellaSover per presenta-
re due collezioni realizzare in-
sieme. Anchelatrevigiana Ru-
dy Project ha puntato sulla ri-
baltainternazionale: & protago-
nista ai Giochi Olimpici Inver-
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nali di Vancouver. I prodotti
tecnici made in Veneto sono
indossati dal fondista Giorgio
DiCenta,maanchedamoltiat-
leti che competono in diverse
specialitd per 1é nazionali di
Italia, Germania, Finlandia,
Estonia, Repubblica Ceca, Spa-
gna. E sul fronte delle lenti a
contatto, la Safilens di Puos
d’Alpago (BD) ha chiusoil 2009
superando i 9 milioni di fattu-
rato e per il 2010 punta a 12 mi-
lioni grazie a un progetto di
espansione negli Usa «in parti-
colare conil prevettodellelen-
tiarilascio di acido ialuronico
che ci hanno fatto conoscere
sul mercato internazionale».
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