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__ Ogi Eyewear, stile neo-classico senza tempo &

N.un come piccola linea indipendente, americana
Ogi Evewear si ¢ ritagliata un suo spazio nel mondo
delleyewear con le collezioni Ogi e Seraphin. Attualmente
disrribuisce i suoi cechiali in Europa dove & presente in Ger-
mania, Olanda, Svizzera e sta partendo anche in Francia, Gran
Bretagna e in ltalia, dove vuole raggiungere ortrici selezionat:
atrraversoun distributore. Olere al mercato europeo, lazienda
punta ad estendere il proprio business nel Sud-Est asiatico
Ultima iniziativa volta a confermare l'impegno costante di
Ogi net confronti del cliente, una divertente campagna onli-
ne lanciata recentemente per creare un legame diretto con
il prodorto e dare al brand un'identita chiara e ben definita:
i clienti sono invitati a fotografarsi mentre indossano i loro
occhiali firmati Ogi e le immagini cosi realizzare verranno
pubblicate sia sul sito che sulla pagina Facebook.

e Pramaor, una vera rinascita

Lu crisi globale ha mappresentaro per la veneta Pramaor
un'ottima opporcunitd per una svolta decisiva. Osser-
vando la realta da un nuovo punto di vista, Nicola Del Din,
presidente della societa, ha applicato strategie ¢ modalita
produttive innovative per passare dal ruolo di terzista a
player di primo piano, dando

vita 2 Neomadewniealy, Uinno- |
vative sistema preduttivo in- £
regralmente italiano, attento ro rn
alle contaminazioni tra arte, | :

cultura, recnica e tecnologia, |
che si realizza ¢ valorizza nella
ricerca di mareriali ed elementi
eco-friendly, nel pieno rispetto
dell'ambiente ¢ dell'individuo.
['azienda wveneta ha recente-
mente ricevute la visita e il

plauso dell'Assessore Regionale

all'lseruzione, alla Formazione e

La nueva collezione Seraphin Evewear, definita eyewear neo-

classico, propone un'equilibrata combinazione tra 'essenza

dell'eyewear pit classico e una chiara impronta moderna in

un concettodi bellezza e moda senza tempo. Sinivolge all'eroe
romantico che ricerea lusso sofisticato, manifactura di preci-
stone ¢ prezzi accessibili. T quattro modelli France, Blaisdell
Sun, lersey ¢ Kipling rappresentano la sintes: di tradizione ¢
innovazione, grazie alla reinterpretazione in chiave contem-
porancadielementiclassici. Ogni modello racconta una storia

unicaevocandoun trendsetrer del passato attraverso una seric

di sottili dettagli, colori intensi e lavorazioni artigianali.,

al Lavora Elena Donazean la quale ha riconosciuto il ruola
distintivo di Pramaor nel contesto economicoregionale perla
capacita di passare da rerzista o plaver autonomo di successo
attraverso un nuovo modello di sviluppo che punta all’eccel-
lenza nel prodotto e nel servizio al cliente, Nel 2011 1'azienda
celebra il quarantesimo anni-
versario dalla fondazione con
entusiasmanti prospettive fu-
ture. Le due linee house brand
Blackfin, marchio che ha reso
la lavorazione del titanio sino-
nimo di eccellenza, esenzialita
ed eleganza, e Bioeves, perfetta
sintesi di tecnologia e design,
hanno riscosso consensi inter-
nazionali guadagnandosi al GS
dell'Aquila nel 2009 la rappre-
sentanza ufficiale della migliore

produzione waliana,
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